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internet giderek hayatimizda daha fazla yer alirken, kurumlarin da bu sanal diinyay ciddiye
almasi ve bir kazang kapisi olarak gérmesi kaginiimazdi.

Son dénemi populer konusu &quot;Facebook&quot;, &quot;Twitter&quot; gibi sosyal mecralari
kullanarak satis pazarlama calismalari ylrttmek olsa da, kurumsal web siteleri araciligiyla
dogru hedef kitleye ulasmanin ve siteye gelen ziyaretcileri satisa dénustirebilmenin de hala
6nemini korudugunu digtintyorum.

Bu ve iligkili olacak bir kag yazida, &quot;kurumlarin web sitelerini satis ve pazarlama araci
olarak etkin sekilde kullanabilmeleri&quot; icin faydal olacagini distindigim bazi tavsiyelere
yer verecegim. Reklam calismalari icin dnemli reklam mecralari, farkli reklam modelleri ve
bltgelerini ele alip, temel seviye arama motoru optimizasyonu faaliyetlerini siralayacagim.

Belki &quot;Sosyal Medya Uzerinden Etkin Satis ve Pazarlama&quot; konusunu da bir kac
yazida kaleme alma sansi bulabilirim.

&quot;Etkin Bir Satis Pazarlama Araci Olarak Kurumsal Web Sitesi&quot; yazi dizisinin giris
bélimUni okumak igin konunun devamini inceleyebilirsiniz.

A.Reklam Calismalan
YUksek maliyet gerektiren, kisa slrede etki yaratan ancak reklam vermeyi durdurduktan sonra
etkisini tamamen yitiren ¢alismalardir.
Farkli reklam firmalarinin, kendine has avantajlara ve dezavantajlara sahip farklh reklam
modelleri bulunmaktadir:

1. Google Adwords

1.1 Google.com Arama Sonuglari
1.2 Google Adsense Yayincilari
2. Facebook

3. Haber Siteleri

4. Diger Reklam Secenekleri

Not: &quot;Reklam Calismalari&quot; yazisinin tam metinin kisa sdrede igerisinde web
sitemde bulabileceksiniz. B. Arama Motoru Optimizasyonu

Reklam calismalarina gbére daha disik maliyet gerektiren, etkilerini hissedilmesi zaman alan
ancak daha uzun sire getiri saglayan, getirisinin strebilmesi icin strekli iyilestirme ve
guncelleme gerektiren ¢aligmalardir.

2011 yilinda yapilan bir aragtirmaya gore internette bulunan site sayisi 2010 yilinda 21 milyon
artarak toplam 255 milyon’a ulasti. Internetin giderek yayginlasmasi, Web 2.0 teknolojisi ve
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sosyal paylagim sitelerinin etkisiyle, bu rakamlarin giderek artacagini 6ngérmek ¢ok zor degil.

2000’li yillarin basinda “bilgi havuzu” olarak gérdiigiimiiz internet, giderek “bilgi ¢cdpligi’ne
doénismeye dogru gidiyor. Bu kadar ¢ok sitenin ve bilginin igerisinde, dogru bilgiye ulasabilmek
icin “Arama Motorlan” kullanimi zorunlu hale gelmis durumda.

Dlnya genelinde internet arama motoru pazarinin Google’un hakimiyetinde oldugu
sOylenebilir. StatCounter sitesinin verilerine gére Mart — Nisan 2011 déneminde, Bing’in
kUresel pazar pay! % 4.13’e gikarken Yahoo %3.93'te kalmig. Google ise 2009 sonundan bu
yana ilk kez %90 pazar payinin altina dismis ve nisan ayini %89.9 ile kapatmis.

Tirkiye pazarini ele aldigimizda ise, Google’un rakipsiz oldugunu rahatca sdyleyebiliriz:
* Gorsel kisa slire icerisinde eklenecektir.

Arama motorlari sonuglarinda Ust siralara gikmak icin yapilan ¢alismalara “Arama Motoru
Optimizasyonu (SEO — Seach Engine Optimization) denilmektedir. Bu ¢alismalar, sitedeki
icerigin arama motorlari tarafindan dogru sekilde algilanmasini ve hedeflenen kelimelerde diger
sitelerin 6ninde yer almasini saglamaktadir.

1. Google Arama Motoru Algoritmasi 2. Site ici Optimizasyon 3. Site iceriginin
Zenginlestiriimesi 4,
Mikro (Yan) Siteler Kurulmasi

5.
Kisa Yoldan Getiri Saglanmasi

5.1
Ucret Karsihi§i Link Satin Almak

5.2
Ucret Karsiligi Tanitim Yazisi (Makale) Satin Aimak

5.3
Ucret Karsiligi Sosyal Link Satin Aimak

Not: &quot,Arama Motoru Optimizasyonu&quot; yazisinin tam metinin kisa sdrede icerisinde
web sitemde bulabileceksiniz.

C. Faydali Sayac ve Istatistik Servisleri
Kurumsal web sitelerini etkin bir satis pazarlama araci olarak kullanmak isteyen firmalar igin,
web sitelerini ziyaret eden kullanici profiline hakim olmak ve istenen ziyaretci profiline ulagsmak
icin hedeflenmesi gereken anahtar kelimeleri dogru segmek oldukg¢a dnemlidir.
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http://gs.statcounter.com/#search_engine-ww-monthly-201002-201102
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Bu iki 6nemli konuda, site sahiplerine kolaylik saglayan Ucretsiz servisler bulunmaktadir:
1. Google Analytics — istatistik ve Ziyaretci Profili Servisi

2. Google Trends — Aranma Hacmi Olciim Servisi
3. Alexa — Site Degerlendirme Servisi

Not: &quot;Faydali Sayac ve Istatistik Servisleri&quot; yazisinin tam metinin kisa siirede
icerisinde web sitemde bulabileceksiniz.

{icomments on}
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